DIVERSITA E SOSTENIBILITA NELLE PUBBLICITA E SULLE CONFEZIONI DEI PRODOTTI J§l

NELLE PUBBLICITA E/O SULLA CONFEZIONE DEI PRODOTTI
DOVREBBERO ESSERE MAGGIORMENTE PRESENTI:

Corporature diverse Abilita fisica /
(sovrappeso, sottopeso...) 0/ mentale diversa

Persone
piU anziane

Background, culture, Orientamenti / identita
etnie diverse (y sessuali diverse

Percentuale di accordo: molto + abbastanza

Famiglie moderne / non

0 tradizionali (genitori single,

/0 dello stesso sesso, multietniche,
multi-generazionali)

FATTORI CHE IMPATTANO SULLA MIA DECISIONE
DI ACQUISTARE / SOSTENERE UN BRAND:

SUPPORTO DELL'AZIENDA A:

Economia locale . Cause ambientali . Trasparenza . Cause sociali
: e commercio equo :

b4y 48+ 41y 46

PUBBLICITA E OFFERTE

Prodotti con ingredienti / . Pubbilicita / confezione . Pubblicita / confezione . Pubblicita / confezione
aromi vicini al il mio . che mostrano persone . che mostrano orientamento . che mostrano persone
background e * con abilita fisiche / * sessuale o identita :dibackground, culture,
alla mia cultura . mentali diverse . digenere diversi . etnie diverse
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Fonte: Nielsen, Global Survey Women & Diversity, Q3 2016



